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Сторителлинг относится к числу тех медийных феноменов,  которые активно обсуждаются в последние годы специалистами в области различных коммуникативных систем. В мире, насыщенном информацией, переживающем бум различных коммуникативных систем и технологий, внимание аудитории стало дефицитом; яркая история же была и остается инструментом не только привлечения интереса публики, но и воздействия на общественное мнение, и отчасти даже манипуляции им. «Самое важное – зацепить людей с самого начала», – советуют голливудские мастера рассказывания историй [Hart  2014], и законы драматургического выстраивания повествования оказываются здесь весьма к месту. 
В основе сторителлинга – наработки теории повествования, трактовка нарратива как обмена историями, пропущенными через собственное «я» [Шмид 2003;  Bruner 1987; Fisher 1985]. Одно из первых  упоминаний данного термина встречается в сообщении о круглом столе на тему «Сторителлинг в массовой культуре и повседневной жизни» [Story-Telling in Mass Culture and Everyday Life 1985]; в нем участвовали представители теории Homo Narrans, основной постулат которой заключается в том, что человечество воспринимает все происходящее вокруг через истории. Истории, с точки зрения этих исследователей, необходимы человечеству как один из важнейших способов обсуждения самых разных проблем – от морально-этических до социальных, а также как технология привлечения внимания широкой общественности к этим вопросам. «Чем понятнее история для адресата, чем лучше она отвечает актуальным настроениям, общей нарративной картине мира, тем сильнее будет отклик на нее» [Черненко 2016: 24].
Как технология сторителлинг базируется на законах драматургии и сценарного мастерства, помогающих выстроить эффективную историю [Макки 2008; McKee 2016; Tasgal  2015]. При этом сторителлинг востребован сегодня в самых разных областях человеческого взаимодействия: в корпоративных коммуникациях и управлении персоналом [Armstrong 1992], брендинге [Симмонс 2012], психологическом консультировании [Booker 2004] и иных сферах деятельности. Примеры образовательного мультимедийного сторителлинга мы обнаруживаем среди лекций и игровых занятий портала «Арзамас», а историческим сторителлингом пронизан популярный в цифровой среде «Проект 2017. Свободная история»... Весьма важную роль играет сторителлинг и в современной политической коммуникации, хотя специальных исследований в этой области не так много [см., например: Polletta 2006; Черненко 2016; Шомова 2016].
Между тем высокая роль нарратива в политике давно отмечается исследователями [Bennett , Edelman 1985]. В то время, как современная аудитория отказывается читать «сухие» новостные материалы и предвыборные программы, увлекательная история помогает создать яркий медиаобраз политического лидера, представить информацию о событии или персоне в максимально доступной и привлекательной форме. И хотя политические технологи и консультанты в России проявляют внимание к феномену политического сторителлинга уже не первый год (так, еще в 2013 году компания «Никколо М» в рамках ежегодных «Дней PR» в Москве проводила специальный круглый стол, посвященный данной коммуникативной технологии [см.: Политический сторителлинг на международной конференции…2013]), точного определения для этого понятия отечественные теоретики и практики пока не выработали. 
Мы бы предложили понимать под политическим сторителлингом коммуникативную технологию, нацеленную на запланированное, зачастую манипулятивное изменение информационной картины мира, особого рода методику драматургического заострения и модификации политических смыслов путем выстраивания повествовательного дискурса. Заметим при этом, что для политического сторителлинга крайне важны классические принципы конструирования истории: наличие событий, поворотов и перемен, связанных с определяющими человеческими ценностями (мы бы сказали, даже эксплуатирующих их); присутствие героя, которым может стать и человек, и организация; четкая структура повествования и так далее [см., например: Макки 2008]. В то же время, принципиальным «является открытый характер фабулы, имеющей разнообразные потенциальные ответвления и отсылки к знакомым сюжетным линиям» [Рождественская 2015: 201]; сюжет может быть незавершенным, неявным, подразумевающимся, и аудитории могут быть предложены различные его интерпретации, в совокупности своей достраивающие политическую идею или образ до «нужных» смыслов.   
Любопытно при этом, что сторителлинг начинает играть тем большую роль в современных медиа, чем большую значимость приобретает в них визуальная составляющая повествования. Характерно это не только для новых медиа, но и для традиционных СМИ, в которых политическая история подчас рассказывается с помощью иллюстрации, фото, графики и т.д. С кем именно (и почему?) любят фотографироваться действующие политические лидеры? В каких графиках и иллюстрациях подается аудитории важная политическая информация? Какие комиксы используются в политическом продвижении партий, идей, персоналий?.. Все эти вопросы далеко не праздны, и поиск ответов на них способен порой дать представление о скрытых интенциях лидеров, о подлинных программных идеях тех или иных политических институций. 
Еще больше возможности политического сторителлинга проявляются в сообщениях интернет-СМИ, где для конструирования его смыслов задействуются мемы, таймлайны, мэппинг, новостные визуализированные игры… Особую и очень актуальную технологическую область составляет трансмедиа сторителлинг – «media mix», рассказывание истории посредством разных медийных платформ: СМИ, компьютерные игры, реклама и т.д. [Jenkins 2006; Гамбарато 2016]; приставка «транс» при этом означает трансцендентность, которая связана с «выходом за пределы»: это не только и не столько многоплатформенность рассказывания истории (как в кроссмедиа), сколько расширение содержания, добавление новых смыслов. В области политического дискурса о специфическом трансмедийном сторителлинге мы можем говорить, с нашей точки зрения, в том случае, когда одна и та же идеологическая, пропагандистская или имиджевая история рассказывается на «перекрестье» самых разных видов медиа, обрастая не просто очередными месседжами, глубинными ассоциациями и символическими конструкциями, но и дополнительными прагматическими задачами. 
Рассмотрим несколько кейсов, хорошо, на наш взгляд, иллюстрирующих российский политический сторителлинг в медиа- и трансмедиа вариантах. Уточним сразу, что эти кейсы выбраны не случайно: они репрезентируют два типа сторителлинга, которые представляются нам ведущими в условиях российского политического дискурса; один из данных типов можно обозначить как событийный (то есть посвящённый фактам, событиям, явлениям), а другой – как персонажный (продвигающий политического героя).
Первый из данных кейсов связан с историей, которую имеет смысл кратко и символически обозначить с помощью широко известного мема «Крымнаш»; речь идет о событии, послужившем своеобразным водоразделом между идеологически противоположно настроенными сегментами российского общества, и именуемом  одними реципиентами политической информации «присоединением Крыма к России», а другими – его «аннексией». В медиа было рассказано огромное количество историй о том, почему именно Крым наш, – начиная с известной «Крымской речи» В. Путина (обосновывавшей политическую установку на то, что «в сознании людей Крым всегда был и остается частью России» и «эта убежденность основана на правде и справедливости», с помощью исторических и культурных символов [См.: Обращение Президента… 2014]) и до выступлений на заданную тему публицистов, политологов, историков, юристов...   Чуть позже, в декабре 2014 года, в Послании президента Федеральному собранию, нашла выражение и сакрализация идеи присоединения Крыма, который для России, как было сформулировано, имеет «огромное цивилизационное и сакральное значение» [Послание Президента… 2014].  
От политической риторики и отдельных медийных выступлений политический сторителлинг на условную тему «Почему Крым наш» довольно быстро перешел к различным разновидностям перформансной коммуникации. В 2015 и 2016 годах в честь годовщины присоединения Крыма к России на Васильевском спуске в Москве проходили митинги-концерты. Оба раза организаторы мероприятия заявляли, что число участников мероприятия превышало 100 тысяч человек. В 2017 году (по информации, обозначенной как «требующая подтверждения») студентам МГУ на встрече с представителями администрации президента было предложено провести фестиваль, праздник, приуроченный к очередной годовщине рассматриваемого события. Однако из-за большого количества недовольных, а также из-за «проблем с восприятием» данной инициативы, мероприятие не состоялось [см. об этом: Кремль предложил студентам МГУ… 2017].
В то же время сторителлинг не был бы сторителлингом, если бы в материалах на различных платформах не происходило постоянного «доращивания» новых, дополнительных смыслов. Мало-помалу к голосам историков, юристов и политологов начали присоединять свои соображения специалисты совсем, казалось бы, «посторонних» наук; неявное, скрытое развитие политического сюжета, о возможности которого мы говорили выше, стало звучать в новостях на совсем иные темы. Так, в заметке под говорящим заголовком «Крым сам движется к России», снабженной соответствующей картой аэрографической съемки, говорится: «Российские ученые отмечают тектоническое движение полуострова Крым в сторону материковой России со скоростью 2,9 мм в год. Об этом во вторник, 4 октября, на Дне Космической науки сообщил журналистам доктор технических наук, профессор института прикладной астрономии РАН Александр Ипатов. "Мы попробовали осуществить такую задачу в момент присоединения Крыма – узнать, куда движется Крым. Определили - к России, и известно, с какой скоростью. Это на самом деле, это измерения, это не шутка. Движется к северо- востоку", - цитирует ученого ТАСС» [Крым сам… 2016]. Об этом же сообщили информационные агентства ТАСС и «Россия сегодня» (последнее – под заголовком «Астрономы зафиксировали движение Крыма в сторону России»). Так нейтральному (по сути) научному открытию с помощью заголовка, интонации и тематических акцентов придается «политическое» звучание, а рядовой информационный повод, который в иных условиях, возможно, не был бы даже сочтен заслуживающим внимания, в рамках идеологической задачи становится «новым драматургическим поворотом» политического сторителлинга. 
 Впрочем, не только символизация и сакрализация «работают» на продвижение политической идеи в массы. Выход на трансмедийный уровень сопровождается зачастую то сугубой коммерциализацией, то, напротив, подчеркнутой «над-коммерческой» и «над-политической» эстетизацией заданного нарратива. И вот уже в Москве появляется сеть магазинов «Ваш Крым», предлагающих «натуральную крымскую продукцию» (со слоганом «Весь Крым у ваших ног»); в Смоленске проходит выставка творческих работ учеников художественной школы под названием «Наш Крым»; а любителям поэзии предлагается сборник «НАШКРЫМ» – антология современных поэтических текстов о Крыме на русском языке, «в которую вошли произведения 120 поэтов из России, Украины, Крыма, Латвии, Германии, Италии, Франции, Ирландии, Америки, Австралии и Израиля» [НАШКРЫМ… 2015]. Слоган последнего проекта – «Из геополитики в геопоэтику», а его идея, выраженная по латыни, переводится как «Эстетическая ось мира пересекает Крым» [Там же].
Менее интересны (поскольку зиждутся на значительно более исследованных механизмах), на наш взгляд, технологии персонажного политического сторителлинга, однако они тоже заслуживают того, чтобы сказать о них несколько слов особо. При конструировании информационного продукта под названием «политический лидер» специалисты в области консалтинга и политического PR намеренно отрабатывают возможности различных символических рядов. Например, специалисты в области политической имиджелогии давно заметили, что на этапе позиционирования «объект часто ставят в один ряд с уже известными, и это понятно: зачем тратить деньги на разработку имиджа, когда лучше воспользоваться уже имеющимся… Так, все генсеки в нашей стране рассматривались как “верные ленинцы” [Почепцов 1998: 30]. Несколько неожиданно с точки зрения использовавшихся ранее имиджевых стратегий, но вполне логично в смысле политики идеализации советского прошлого, аудитории недавно рассказали о том, что В. Путин – тоже в своем роде «верный ленинец». Это произошло в рамках концерта, показанного 23 февраля по 1 каналу российского телевидения. Одна из участниц концерта, девочка из патриотической организации «Юнармия» (по данным блогеров [см., например: «Немецкий бы выучил…» 2017]), прочитала поэтические строчки, «переделанные» из стихотворения Владимира Маяковского:
«А я, будь хоть дедом преклонных годов, 
Реально, по жизни, по сути, 
Немецкий бы выучил только за то, 
Что им разговаривал Путин!»
Напомним, что в оригинале цитата Маяковского звучит так: 
«Да будь я и негром преклонных годов 
И то, без унынья и лени, 
Я русский бы выучил только за то, 
Что им разговаривал Ленин».
Обращение к аудитории старшего возраста, хорошо помнящей эти строчки; «сакрализация» образа современного президента России путем создания устойчивых ассоциаций с «иконой» советского прошлого; конструирование новых мифов – все это можно считать проявлением политического сторителлинга, вышедшего за рамки привычных медиа и формирующего новый трансмедийный «текст» взаимодействия с электоральной аудиторией. 
 Отметим, что, по мнению некоторых специалистов, сторителлинг вообще является «“рассказом”, апеллирующим к мифу или использующим мифологические образы и сценарии для решения какой-либо социально-значимой задачи… Проектирование мифологической составляющей истории может реализовываться при помощи использования <в т.ч.> архетипических персонажей» [Фадеева 2015: 151]. 
О приеме мифологизации и эксплуатации архетипа Героя в медиаобразах  российских политиков нам приходилось писать уже неоднократно [см., например: Шомова 2016]; особенно часто используется такая технология в ходе формирования имиджа все того же В. Путина. Зачастую истории, которые нам рассказывают медиа о героических подвигах президента страны (полет с журавлями-стерхами, управление штурвалом истребителя и т.д.), не только используют хорошо известные в культуре нарративные схемы, но и выглядят излишне лобово, прямолинейно. Однако они хотя бы подразумевают под собой «неявные» мифологические сюжеты, ассоциативные архетипические ряды, не злоупотребляющие явным прославлением лидера.
В то же время трансмедийное политическое повествование может подчас «грешить» и прямыми, вербализованными отсылками к героической роли политика в социальном дискурсе. Так, в 2014 году к дню рождения президента на «Красном Октябре» в Москве была открыта выставка «12 подвигов Путина». Организаторы выставки писали в своем обращении: «Удивительным образом события древних преданий о мифическом герое Геракле можно переложить и на наши дни, когда Трехголовый пес Цербер напоминает США, истребление Стимфалийских птиц – остановку авиабомбежки в Сирии, а очистка Авгиевых конюшен – это борьба с коррупцией» [См. об этом: Меснянкина 2014]. Повествование о героических буднях политика становится, таким образом, откровенно навязываемой аудитории пропагандистской идеей, и не случайно интернет-сообщество мгновенно откликается на подобный сторителлинг шутками типа: «Геракл Владимирович: 7:00 – подъём, 8:00 – завтрак, 9:00 – разгон облаков и установление хорошей погоды, 10:00 – подвиг»…
Таким образом, рассмотрев опыт применения событийного и персонажного политического сторителлинга в России, можно заключить, что основными приемами создания нарративных схем в его структуре являются сакрализация и мифологизации образов, эстетизация и коммерциализация событий. Особенно заметны эти тренды в попытках формирования трансмедийных политических историй, которые выглядят пока в отечественной традиции в достаточной степени беспомощными и заидеологизированными. В то же время, безусловно, мультимедийный и трансмедийный сторителлинг является технологией с большим будущим: опыт создания перфомансных акций и цифровых проектов, компьютерных игр на политические темы, комиксов, мемов и иных типов сообщений в структуре политического дискурса – заслуживает безусловного осмысления и дальнейшего изучения теоретиками. 
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